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FGS Aachen-Diiren
Mehr Umsatz mit Fleisch

Von Bernd Feuerstein (mailto:bernd.feuerstein@dfv.de) | Mittwoch, 16. Marz 2022

Markus Bindels fiihrt seit drei Jahren die FGS Aachen-Duren e.G.
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AACHEN Die FGS Aachen-Diiren steigerte ihre Erlose mit Sonderaktionen. Die Z beit mit der Regionalmarke
Eifel startet.

Der Fleischerei- und Gastronomie-Service Aachen-Diren EG (FGS (https://www.fgs-aachen.de/)) mit Sitz in Aachen-Brand schlieRt sein Geschéftsjahr 2021 aller

Voraussicht nach mit einem Umsatzwachstum von drei bis 3,5 Prozent ab. Nach ge des aftsflhrenden \ Markus Bindels belaufen sich die
L fur das G 5 2021 auf annahernd 8,5 Mio. Euro. Genaue Zahlen Iagen derzeit noch nicht vor. Ausschlaggebend fiir den Anstieg
waren laut Bindels P rk { 1. So habe die im Jahr 90.000 kg Fleisch und 21.000 kg Gefiligel mehr verkauft

als im Jahr zuvor.

Vorstand Markus Bindels und sein Team setzen kiinftig mehr auf Regionalitat: ,Unsere Kunden méchten immer haufiger glaubhafte regionale Produkte. Und dabei

setzen wir nun mit dem Vertrieb von Regionalmarke Eifel Wurst auf eine Qualité ke mit einem 10 Ruckver .vom Stall bis auf
den Teller'.” Ab dem laufenden Geschéftsjahr wird sich die FGS als P der Regi Eifel i Die G 1schaft bezieht die Fleischwaren
von einem kleinen Hersteller aus der Eifel. In die ei i P ion wird die nicht ei igen, lediglich in die Vermarktung.

Beide Parteien — FGS und Regionalmarke Eifel — setzen dabei auf Win-Win-Effekte und auf eine sich erfolgreich i a i g.

mit dem Sortimentsbereich Eifel Wurst I&sst sich die Aach nun 4Rig neutral als Eifel-Produzent (iber das Herkunftssicherungssystem

Orgainvent kontrollieren.

Die Regionalmarke Eifel setzt in ihrem Markenprogramm vor allem auf einen fairen Handel mit den Bauern. Diese erhalten fiir jedes Kilo Eifelschwein einen
héheren Marktpreis und sind damit besser gestellt als auf dem freien Markt. Verarbeitet werden die Schweine unter anderem von verschiedenen Fleischereien und
kleinen Unternehmen in der Eifel.

Geschaéftsfihrer Markus Pfeifer von der Regionalmarke Eifel freut sich Uber die Kooperation mit Markus Bindels: ,Wir gewinnen fiir unser Netzwerk einen
L mit einem L 'den Angebot, mit vielen Kunden, mit starker Logistik und mit hohem Service. Gerne méchten wir auch die Nordeifel und die
Euregio mit mehr Eifel-Produkten versorgen.”

Grundsétzlich liefert die FGS Aachen-Diiren, die seit tiber 80 Jahren im Markt vertreten ist, samtliche Waren in den Euregio-Bereich. Die im Dreilandereck
Deutschland, Belgien und den Ni beheil Gi setzt etwa 70 Prozent ihrer Produkte in Deutschland ab. Die restlichen 30 Prozent
verteilen sich in etwa gleichen Teilen auf die Mérkte in Belgien und den Niederlanden. .Wobei der Markt in den Niederlanden derzeit recht deutlich wéchst*, freut
sich Bindels. Fleischereien sind mit 50 Prozent am Umsatz beteiligt. Die andere Halfte bezi ( her, Kliniken und arkte.

Die Genossenschaft

® Fir g: F i- und vice Aachen-Diiren e.G.

Griindung: 1938

Vorstand: Markus Bindels, Franz-Peter Schwartz

Aufsichtsratsvorsitzender: Thomas Beismann
® Umsatz 2021: etwa 8,5 Mio. Euro

® Mitglieder: 90

® Mitarbeiter: 29

® Auslieferungsfahrzeuge: 8
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