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Zwanzig Jahre Regionalmarke EIFEL
Qualitat ist unsere Natur

Vor rund zwanzig Jahren fiel der Startschuss fiir die
Regionalmarke EIFEL GmbH. Anfangs vor allem auf
die Gastgeber und inL

und Handwerk konzentriert, ziehen auch Arbeit-
geber und Energieerzeuger am selben Strang. Das
farbige Logo mit dem schwungvollen Eifel-e in der
Mitte findet sich auf Speisekarten und Lebensmittel-
etiketten, in den Foyers von Unternehmen, an Bau-
ernhoftoren oder auf Briefpapier und in Mails.

In den Jahren 2001/2002 wurde mit dem bundeswei-
ten Wettbewerb ,Regionen aktiv* der Grundstein

fiir eine vorbildliche Erfolgsgeschichte gesetzt,denn  Ziel mit dem Motto ,Zeit fiar Qualitat. Zeit fiir Identi- taurantbesuch,

die Eifel war eine von deutschlandweit nur 18 Land- tét. Zeit fiir EIFEL* der Arbeitsplatz

schaften, die ausgezeichnet und als férderungswiir- oder Bio-Gas
und Strom.

dig anerkannt wurde. Beworben hatten sich mehr
als 200 landliche Raume. Das Ziel: mit nachhaltiger

Struktur erhalten und steigern. Es sollten eifelweit
und regionale isla
2wischen Handwerk, Landwirtschaft und Tourismus
angekurbelt werden. Und zwar immer schon unter
Beriicksichtigung von Natur-, Klima- und Umwelt-
schutz. Es sollte eine Marke der Nachhaltigkeit auf-
gebaut werden, die hohe und Kiar definerte Qualitit
aus der Eifel garantiert. Mit ihr verbunden sein sollte
hohere Wertschd fiir die Lei ringer
und fiir die Region, mehr Identifizierung mit der
Landschaft, in der man lebt, arbeitet und wirtschaf-
tet. Auf den Punkt gebracht wurde und wird dieses

Professionelles Marketingwissen ist dafiir die Basis.
Einer guten Marke kann man vertrauen. ,Seit mehr

tschaft die regionale ; und

das konsequente Arbeiten in regionalen Wertschop-
fungsketten firr die gesamte Eifel entstanden, auch
die Themen Strukturerhalt, Versorgungssicherheit
oder Kreislaufwirtschaft gehdren dazu.* Insbeson-
dere im Bereich Gastronomie, der ein Stiick Lebens-
qualitit fiar Einheimische ebenso wie fiir Touristen
darstellt, hat sich das Pradikat ,Eifel" zu einem wert-
vollen Vermarktungsargument gemausert

ig Jahren arbeiten wir daran, das entspre-

Die Eifel st schon seit vielen Jahren Vorreiter, wenn es um emeuerbare Energien aus Sonne, Wind, Biomasse und Wasser geht.

Esist eine runde Sache, wenn etwa Kase von Regio-
nalmarken-Erzeugern wie dem Demeterhof Breit
oder dem Vulkanhof in Gillenfeld bei angesagten Re-
staurants wie dem Eifelhotel Fuchs in Boos oder der
Heidsmithle bei Manderscheid auf den Tellern landet
und dort - fiber entsprechende Stories in der Speise-
Karte - den Gasten aus aller Welt die Qualitat der Eifel
iiberzeugend nahebringt.

Es ist im Sinne von Tierwohl und bewussten Ver-
brauchern, wenn das EIFEL Plus Schwein iiber die
Fri von REWE:XL oder
vom Ei Zerfaf geht. e die
VR-Bank Nordeifel eG, Versorger wie die Heiko Rol-
lenden Mirkte, Inklusionsbetriebe wie die Westeifel
Werke oder innovative Industriebetriebe wie Zahnen
Technik finden dank ihrer Eifelzertifizierung moti-
vierte Fachkrifte. Etliche solcher Beispiele bezeugen
die nachhaltige Wirksamkeit der starken Regional-
marke EIFEL. Das mittlerweile aus rund 270 Aktiven
bestehende Netzwerk représentiert Betriebe aus den
Bereichen EIFEL Arbeitgeber, EIFEL Energie, EIFEL
Gastgeber, EIFEL Produzent und EIFEL Partner.

EIFEL Produzenten stellen regionale Spitzenprodukte
in nachgewiesen hoher Qualitit her.

chende Image, die entsprechenden Qualititsbekennt-
nisse und das selbstbewusste Wir-Gefiihl der Eifel

2u entwickeln und zu verankern®, schildert der seit
18 Jahren mit Leidenschaft engagierte Geschaftsfih-
rer Markus Pfeifer die Aufgabe der Regionalmarke
EIFEL, die ingst aus dem befristeten Forderprojekt
2u einer eigenstandigen, unternehmerisch agieren-
den GmbH geworden ist. Uber die Mitgliedsbeitrage
finanziert sich die Regionalmarke EIFEL GmbH kom-
plett selbstiindig. ,In den zwanzig Jahren unserer
Existenz haben wir uns permanent gewandelt und
neu orientiert. Wir sind von einer Produkt- zu einer
Betriebsbetrachtung gewechselt, wir mussten uns
mit einem Qualitats-Konzept-Vertrieb* neu positio-
nieren, wir haben uns - alles aus eigener Kraft - mit
den Arbeits-und afte’ und
[Energie’ breiter aufgestellt. Wir haben uns von einer
Regionalmarke zu der Qualittsmarke EIFEL entwi-
ckelt*, erlautert Pfeifer die gravierenden Anpassun-
gen an sich stark wandelnde Rahmenbedingungen.

EIFEL Gostgeber - Ein gutes Zeichen, wenn Gastlichkeit hait, wos sie verspricht.

Eifel-Logo draufsteht! Und ganz nebenbei spricht sich
herum, dass man in der Eifel ausgesprochen gern
arbeitet, die Freizeit verbringt und mit der Familie

2u Hause ist. Hiervon profitieren letztlich alle Bewoh-
nerinnen und Bewohner der Eifel: mehr gute Infra-
struktur, mehr Wohlstand und mehr Wohlbefinden.

EIN HEN FUR HER Die Gastgeber, landwir Erzeuger,
WIE FUR BETRIEBE Arbeitgeber und sonstigen Betriebe, die sich der
Die Kunden, Geschiftspartner und Géste bekommen Zertifizierung unterziehen und das beriihmte Eifel-e

mit der Regionalmarke ein Qualititsversprechen: Die
zertifizierten EIFEL Betriebe werden zu entsprechen-
den Kosten von neutraler Stelle in einem intensiven
Prozess kontrolliert und geprilft. Denn nur so konnen
Ursprung und Herkunft der Produkte garantiert
werden. Fur ihre Erzeugnisse und Leistungen ver-
wenden die Markennehmer Rohstoffe und Vor-
produkte, die ebenfalls aus der Eifel stammen und
dieselbe Qualitatsphilosophie umsetzen. Oder aber
sie ispielsweise als EIFEL-

bestimmte Zertifizierungen, welche
die Attraktivitit der Arbeitsplatze
gewihrleisten. S0 arbeiten wir alle
zusammen an einem groen Ziel*,
sagt Pfeifer, ,und das heit: Qualitat
st unsere Natur!* So hat das, was im
Supermarkt gekauft wurde
und im Alltag auf den Tisch
kommt, denselben hohen
Standard wie der Res-

Aber nur, wenn
das berithmte

EIFEL Arbeitgeber machen sich in ihrem Verbund fur gute Ausbildungsméglichkeiten,

tragen diirfen, haben selbst jedoch auch sehr viel
davon. So werden unter der Regionalmarke jahrlich
etwa 24.000 EIFEL-Schweine mit hoherer Wert-
schopfung vermarktet. Auch die Gilte der vierzig
Millionen EIFEL-Eier pro Jahr, die verkauft werden,
ist eine Erfolgsgeschichte fiir die Gefliigelnalter. Als
attraktive und sichere Arbeitgeber fiir knapp 10.000
afti itionieren sich ientier-
te EIFEL Unternehmen verschiedener
I Branchen. .Der Wert der Regionalmarke

EIFEL fur die Region ist jedoch nicht nur
an Erfolgen und Verkaufszahlen
der Mitgliedsbetriebe zu bemes-
sen®, raumt Markus Pfeifer ein.
Es geht um mehr.
.Etliche positive externe
Effekte sind durch

Lk

tork.

9

Die ,grofe Linie* fiir die kommenden Jahre steht
also. Doch die eigentliche Stérke der Regional-
‘marke EIFEL liegt in der Zusammenarbeit mit den
Netzwerkmitgliedern. Wie soll es hier weiterge-
hen? ,Grundsatzlich steht natiirlich immer die Ge-

gutim ,Wettbewerb der Regionen". Diese starke
Position wird noch stérker, wenn die Beteilig-
ten an einem Strang ziehen. Deshalb leben und
gestalten wir die Marke EIFEL. Sie wurde als
gemeinsames Dach etabliert und ist gleichzeitig

winnung neuer Mitglieder im So soll

und Quali-

der Bereich der i ™m:
EIFEL noch mehr in den Fokus geriickt werden.
Bei unserem regionalen Fachkraftenetzwerk
haben wir das einfachste, Klarste und wirksamste
Konzept fiir Eifeler Betriebe parat.*

EIFEL - EINE MARKE

MIT VISION UND MISSION

Die Marke Eifel vereinigt den Wirtschaftsstandort
mit exzellenten Rahmenbedingungen fir Unter-

Die Vision: "Die Eifel ist eine der lebenswertesten
landlichen Regionen im Herzen Europas. Gemein-
schaftlich identifizieren und gestalten wir unsere
zukitnftigen Lebenswelten.” Die Mission lautet:
“Die vielfaltige Gemeinschaft der Eifel wird immer
wieder anders und immer wieder faszinierend
2wischen Tradition und Innovation gestaltet und
gelebt. Wir machen die Eifelerinnen und Eifeler
P innen und n ihrer Hei-

nehmen und Fachkrafte, die i mit
einer intakten Natur und die Qualitatsanbieter
mit kontrollierten regionalen Produkten und
Dienstleistungen. Die Eifel behauptet sich sehr

INFO:

Weitere Informationen

rund um die Marke EIFEL

gibt es auf www.marke-eifel.de

‘mat. Damit verbinden sich typische Eigenschaften
wie ehrliches Handeln, tatkrftiges Anpacken und
verlassliches Miteinander.” (ako) M
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Regionalmarke EIFEL GmbH



