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Am 12. November 2024 fanden in der Karolingerhalle in
Prim wichtige FUhrungswechsel statt: Im Rahmen einer
gemeinsamen Sitzung der Gesellschafter der Eifel Tou-
rismus GmbH und des Kuratoriums der Zukunftsinitiati-
ve Eifel endete eine Ara, und die Weichen fiir die Zukunft
wurden gestellt. Nach 24 Jahren Ubergab Klaus Schéfer
die Geschiftsfiihrung der Eifel Tourismus GmbH an sei-
nen langjéhrigen Stellvertreter Wolfgang Reh. Gleichzeitig
Gibernahm der Euskirchener Landrat Markus Ramers vom
Primer Verbandsburgermeister Aloysius S6hngen das Amt
des Aufsichtsratsvorsitzenden der Eifel Tourismus GmbH
und die Prasidentschaft der Zukunftsinitiative Eifel von An-
dreas Kruppert, Landrat des Eifelkreises Bitburg-Priim.
Erstmals werden bei Markus Ramers die Amter des Auf-
sichtsratsvorsitzenden der Eifel Tourismus GmbH und der
Prasidentschaft der Zukunftsinitiative Eifel in einer Hand
geblndelt. Der neue ET-Geschéftsfiihrer Wolfgang Reh
zeigte sich optimistisch: ,Es ist eine Herausforderung und
Ehre zugleich, meinen Weg in der Eifel Tourismus GmbH
weiter gehen zu diirfen. Die Eifel ist eines der faszinie-
rendsten Regionen Deutschlands. Zukiinftig wird es ent-
scheidend sein, ihre Stirken als touristisches Ziel und als
Wirtschaftsstandort weiter auszubauen und miteinander
zu verkniipfen. Mit meinem Team und unseren Netzwerk-
partnern werden wir innovative Ideen vorantreiben und
die Region fit fir die Zukunft machen - unter anderem
durch die Nutzung von Digitalisierung und KI".

Der von Uber 100 Gasten aus der ganzen Eifel verabschie-
dete Geschéftsfiihrer Klaus Schéfer zog eine positive Bilanz
der letzten Jahrzehnte - und das an einem flirihn besonde-
ren Ort, denn hier war er im Juli 2000 in dieses Amt einge-
setzt worden: ,Die Tourismusbranche war zu Beginn mei-
ner Tatigkeit noch ganz anders positioniert. Mit Hilfe von
vielen Entscheidungstréagern in der Politik, Impulsgebern
aus der Wirtschaft und Mitstreitern vor Ort ist es gelun-
gen, sich den vielen Herausforderungen im Wettbewerb
der Regionen zu stellen und den Weg von der klassischen
Marketingorganisation zum anspruchsvollen Destinations-
management und vorausschauenden Wirtschaftsstandort-
marketing erfolgreich zu gehen. Den unverwechselbaren
Charakter der Eifel als intakte Naturlandschaft zu bewahren
und als einen bedeutenden touristischen Wirtschaftsfaktor
zu starken stand im Zentrum unseres gemeinsamen En-
gagements. Ich danke allen Weggeféhrten und vor allem
meinem Team der Eifel Tourismus GmbH fiir die spannende
und gute Zusammenarbeit".
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